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Vartor kommunikation?

Ni gor fantastisk verksamhet! - Det behdver sa manga som majligt fa

veta — ni arbetar inom teman som ar viktiga for de allra flesta i e . '
regionen pa nagot satt. TIPS! Hitta det sammanhanget och The two words lnformatlon

kommunicera det. and 'communication’ are often

Ni gor fantastisk verksamhet delvis med hjalp av Interreg Nord-pengar u.sed.lnterc.:han.geably, but they
- Visa pa att pengarna gor nytta for den enskilda medborgaren. TIPS! SlnglflJ qulte dlﬁ”erent thlngs.

Hitta sma berattelser och beratta dem kort- garna med hjalp av bilder Information iS gwlng out:
J

eller film. Finns bra gratisprogram online, till exempel Biteable.com. . . . .
communication 1s gettlng

Vad har hant och vad kommer att handa? — Konkreta resultat och through.
forvantningar gor sig fint pa en infografik som dessutom ar Iatt att

sprida. TIPS! Finns bra gratisprogram pa natet, till exempel

piktochart.com, canva.com. Behdvs bara nagra resultat, exempel pa

aktiviteter och vad féljande mal ar. 'Sydney J. Harris-

Fler projekt kanske blir inspirerade eller nya samarbeten pabdrjas.

Ert projekt och effekterna av det har battre mojligheter att leva kvar
efter projekttidens slut om omvarlden vet om det som gjorts.
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EU-programmet Interreg Nord stottar grénsoverskridande @introduktios
samarbete med avsikt att stdrka den ekonomiska och socialagy
utvecklingen under perioden 2014-2020. Det 8vergripande malet for
Nordprogrammet &r att férstdrka programomradets konkurrenskraft
och attraktivitet. Programmet omfattar norra Sverige, norra Finland,
norra Norge samt Sapmi.

Siffror som gérna far vara
lite dverraskande men
vildigt konkreta och sékra

Interreg Nord i siffror

Antal
Aaicey  Medel kvar

projekt att dela ut

Antal
6 pagaende

projekt

MEUR

Har skulle man kunna
presentera projektets
aktiviteter, resultat
eller mal

Programperiod
2014-2020 men 36 69 Medel
projekten kan ] fordelade

jobba pa fram till Lo
och med 30 M E U R hittills

september 2022

Ak
Forskning och Kultur och miljé Gemensam
innovation arbetsmarknad
WAX i I AIDA Rampen/Ramppi
Jornedalens Arctic Labour
CMT sommarsik
<318 Our Stories

powered by

= PIKTOCHART

Vad maste man tanka pa?

Fundera igenom vem man vill nd och vad man vill na ut med!

Till skillnad fran bara nagra ar tillbaka i tiden sa fungerar det inte langre att
man informerar och att man har en bred publik som lyssnar. Alla lider av
“information overload” och det ar darfor som man maste vara smart i sin
kommunikation.

Hur tar man till sig information/kommunikation da?

. Digitalt - Nastan 100% anvander internet. S& om man vill synas maste
man finnas dar med ett bra material.

. Inte langre lika vanligt att sitta framfér en desktop och sluka material
pa internet utan man sitter oftast med sin smartphone och vill ha
snabb och saker information. Detta paverkar naturligtvis hur man
maste utforma sitt kommunikationsmaterial for att nagon ska lagga
marke till det.

. Det som irriterar nar man konsumerar kommunikation digitalt ar
osorterad information som inte verkar korrekt.

. Las om vilka regler som galler for din organisation gallande
tillganglighet. Mer information hittar du pa:
www.digg.se
www.saavutettavuusvaatimukset.fi

. Bilden till vanster ar en infografik gjord i gratisprogramvaran
piktochart. Infografik [Ampar sig mycket bra i webbpublicering till
exempel!
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Vad ar effektivt att kommunicera?

Fér att kunna visa upp fér sa manga som mdjligt att pengarna fran

.. N . .. People will forget
Interreg Nord goér nytta behbéver man kunna sprida resultat som &ar - Long text
tillréckligt konkreta och som berér. + Unclear messages

+ Long series of data
Ta hjal p av: * Most of what you say

» Taggar #interregnord

 Lokala medier — om de ser att det

. | People will remember
beror blir det Iatt en nyhet.

* Visual information

» Short, clear information

» Stories

* Personalised, meaningful
content

» Gratis program pa natet:
prezi.com, canva.com,
piktochart.com, biteable.com.

» Vaga be andra sprida! Fa andra
att prata om ert projekt (politiker, INTERact — Communication toolkit 3.0
bloggare, deltagare...).

« Anvand handlaggarna och
infopoint! Vi delar, publicerar och
sprider garna! Skicka alltid material ,, -
om event och liknande till HILCTTCY EHE
handlaggarna ocksa. Nord
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Kampanjer- exempel

« Mitt Europa — Europe in
My Region ar en
informationssatsning i hela
EU som ger projekt mojlighet
att visa sin verksamhet

 Europeiska samarbetets
dag — European
cooperation day - 21
september

» Hall 6gonen 6ppna! Flera
kampanjer brukar dyka upp
arligen!
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Grafiska riktlinjer

Logotyp: Projekt kan valja mellan att anvanda
denna
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eller denna + texten "Europeiska unionen” och
texten "Europeiska regionala utvecklingsfonden”

Nagon av dessa maste anvandas i allt material
som ni tar fram for att informera, genomféra och
marknadsfdra ert projekt (aven i filmer, radio och
liknande!).

Alla tillatna varianter av logotyperna hittar ni pa
Interreg Nords webbplats

Da ni anvander logotyperna maste ni dessutom
tanka pa:

HILCITCY B

Nord

Andra logotyper som ni anvander far inte vara
hogre eller bredare an EU-flaggan

Logotypen maste vara synlig och tydlig sa att man
kan lasa texten

Om ni har en hemsida ska logotypen synas direkt
(man ska inte behdva skrolla) och den ska vara i
farg (alltid pa web - i stérsta maojliga grad i évrigt)

Om logotypen satts pa en fargad bakgrund ska en
vit ram finnas runt rektangeln (dvs EU-flaggan) som
ar 1/25 del av rektangelns hojd.

Runt logotypen maste det finnas fritt utrymme
motsvarande detta:
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Ovriga informationsskyldigheter

HAR PAGAR ETT INTERREG-PROJEKT

Ni ska satta upp minst en affisch med information
om projektet:

» Affischen ska vara synlig for allmanheten,
exempelvis i entrén till byggnaden ni finns i.

+ Affischen maste vara i minst A3-format och det
ska vara tydligt att projektet har fatt stod fran

EU.
+ EU-emblemet med tillhdrande texter ska finnas
B J I & med.
S ': = ,u, ! — N 2 3 » Det finns en mall for affischen som projekten
e kan anvanda.
PI’OJ ektets namn e  Nar ni i projektets namn traffar media ska ni

alltid namna att projektet ar finansierat av
Interreg Nord.

Har kan ni exempelvis beratta kort om projektet, dess huvudmal och aktiviteter.
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Lite om GDPR- forordningen

Att fotografera och i synnerhet att fotografera pa event har blivit lite svarare
sedan den nya dataskyddsférordningen (GDPR) tradde ikraft. Alla bilder man tar
dar en person kan identifieras ses som insamling av personuppgift. Det finns
nagra enkla saker man kan gora for att géra ratt anda:

» Pa event/aktiviteter - se till att de som deltar pa papper far bocka i att de
godkanner att de kan komma att fotograferas under eventet/aktiviteten. Man
kan gora detta redan i anmalningsformularet eller pa en lista nar man
registrerar sig da man ar pa plats. Pa stoérre event kan det vara smart att ha
olika farg pa nyckelband/namnbrickor beroende pa ifall man vill bli
fotograferad eller inte.

* Informera om hur bilderna kommer att anvandas och hur lange ni kommer att
spara dem. Hall koll pa detta datum och ifall ni maste forlanga tillstandet sa
maste det goras innan tiden gar ut.

* Om det ar barn pa bilderna sa maste samtycke fran foraldrarna finnas.

» Bilderna ska forvaras sakert (krypterat).

+ Om man inte har fatt tillstand att dela bilderna sa ska detta respekteras och
tydliggoras.

* En person kan ocksa nar som helst begara att informationen om hen raderas HILETITCY {* *}
och da ska detta géras omgaende, allt inklusive raw-filer. N°4.rd4 NP
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